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§1 SLOWNIK POJEC

Uzyte w niniejszym Regulaminie sformutowania majg nastepujace znaczenie:

1.

KONKURS - wydarzenie umozliwiajagce jego Uczestnikom wygranie Nagrod. Konkurs prowadzony
w oparciu o niniejszy Regulamin ma charakter otwarty i powszechny. Konkurs jest prowadzony na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej.

OKRES PROMOCY]NY - ilekro¢ w Regulaminie mowa o Okresie Promocyjnym, mowa jest o tym okresie,
w ktorym Uczestnicy Konkursu moga dokonywaé Zakupdw Promocyjnych i Zgtoszen, tj. od dnia
21.09.2026 r. do dnia 18.10.2026 r.

ORGANIZATOR lub ,,MY” - NAV agency sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. TaSmowej 3, 02-677
Warszawa, NIP: 521-386-34-37, wpisana do rejestru przedsigebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XllI Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000781701, o kapitale zakltadowym w wysokosci 5
000,00 zt, dziatajaca na zlecenie Kompanii Piwowarskiej S.A. z siedzibg w Warszawie przy ul. Emilii Plater
53, 00-113 Warszawa, wpisanej do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000086269, NIP: 646-03-25-155, o kapitale zaktadowym
w wysokosci 31 365 217,50 zt, wptaconym w catosci.

NAGRODA - nagrody przyznawane przez nas laureatom na zasadach i warunkach okreslonych
w Regulaminie.

REGULAMIN - niniejszy Regulamin.
LAUREAT - Uczestnik, ktéry zgodnie z zasadami okreslonymi w Regulaminie uzyskat prawo do Nagrody.

SKLEP - dowolny sklep nalezacy do sieci Lidl, zlokalizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
w ktérego ofercie dostepne sg Produkty Promocyjne.

PRODUKT PROMOCYJNY - nastepujace piwa marki Kozel w puszkach o pojemnosci 500 ml, dostepne
w Sklepach:
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Kozel Lezak,
Kozel Bily,
Kozel Cerny,
d. Kozel 0,0%.

o Tw

Produkty Promocyjne zostaty wprowadzone do obrotu przez Kompanie Piwowarskg S.A. z siedzibg
w Warszawie przy ul. Emilii Plater 53, 00-113 Warszawa.

ZAKUP PROMOCY]JNY - dokonany jednorazowo, w ramach jednej transakgji, zakup co najmniej 6 sztuk
dowolnych Produktéw Promocyjnych, udokumentowany jednym Dowodem Zakupu. Wybér wariantéw
Produktow Promocyjnych wchodzacych w sktad Zakupu Promocyjnego jest dowolny.

ZGLOSZENIE - ma znaczenie nadane w 82.

UCZESTNIK (lub ,Ty") - osoba fizyczna, ktéra ukonczyta 18 lat, mieszka na terytorium Polski oraz jest
konsumentem w rozumieniu art. 22" ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny, biorgca udziat
w Konkursie.

GRA - gra zrecznosciowa dostepna na Stronie, ktérej wynik stanowi podstawe do przyznania Nagrody,
zgodnie z 85 Regulaminu.

STRONA - serwis internetowy pod adresem https://kufelzlota.pl/, na ktérym znajduje sie formularz
stuzacy do dokonywania Zgtoszen do Konkursu. Korzystanie ze strony jest bezptatne, jednak wymaga
dostepu do Internetu.

DOWOD ZAKUPU - dowdd dokonania Zakupu Promocyjnego uprawniajgcy Cie do udziatu w Konkursie.
Dowdd zakupu powinien by¢ czytelny i zawiera¢ dane adresowe Sklepu, w ktéorym dokonate$ Zakupu
Promocyjnego. Dowo6d Zakupu musi by¢ kompletny, czytelny i nieuszkodzony - nie moze by¢ podarty,
rozmazany ani zniszczony w sposéb uniemozliwiajacy odczytanie danych. Dowod Zakupu nie moze nosic
znamion przerabiania lub modyfikacji - wszelkie slady ingerencji, takie jak skreslenia, dopiski, poprawki
reczne lub cyfrowe, mogg powodowaé niewaznos$¢ zgtoszenia. Dowodami Zakupu w rozumieniu
Regulaminu sg wytacznie:

a. Paragony fiskalne, w tym, e-paragony (decyduje nagtdwek PARAGON FISKALNY);
b. Faktury VAT wystawione na osobe fizyczng (bez NIP nabywcy).

Zadna inna forma potwierdzenia Zakupu Promocyjnego bezwarunkowo nie jest brana pod uwage.

NUMER DOWODU ZAKUPU - cigg znakéw znajdujgcych sie zwykle w prawej gérnej czesci paragonu,
ponizej danych Sklepu a nad listg zakupéw. W przypadku e-paragondéw numer ten znajduje sie pod
podsumowaniem transakcji, ponizej wskazania tgcznej kwoty do zaptaty. W przypadku Dowodéw Zakupu
bedacych fakturg VAT, jest to numer faktury VAT.

§2 JAK ZOSTAC UCZESTNIKIEM KONKURSU?

Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik” lub ,Ty") mozesz zosta¢, jesli jestes osobg fizyczng, masz
ukoniczone 18 lat, mieszkasz w Polsce, i jestes konsumentem w rozumieniu art. 22" ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

Uczestnikiem Konkursu nie mozesz zostac, jesli jestes pracownikiem, wspotpracownikiem Organizatora
lub Kompanii Piwowarskiej S.A. z siedzibg w Warszawie przy ulicy Emilii Plater 53 (00-113).

Warunkiem niezbednym do wziecia udziatu w Konkursie jest spetnienie wymagan okreslonych w ust. 1-2
powyzej, dokonanie w Okresie Promocyjnym Zakupu Promocyjnego i zachowanie Dowodu Zakupu.

Aby wzig¢ udziat w Konkursie (dokonac ,Zgtoszenia”) musisz w Okresie Promocyjnym:

a. wejs¢ na Strone,
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b. wypetni¢ formularz zgtoszeniowy, tj:

poda¢ numer Dowodu Zakupu;
podac¢ date wystawienia Dowodu Zakupu;
wgrac czytelne i wyrazne zdjecie lub skan Dowodu Zakupu (wskazéwka w ust. 5 ponizej);
podac¢ swoéj numer telefonu;
podac swoj adres e-mail;
ztozy¢, poprzez zaznaczenie odpowiednich checkboxéw, oSwiadczenia potwierdzajace,
ze:
i. nie jeste$ osobag wykluczong z Konkursu,
ii. zapoznates/tas sie z niniejszym Regulaminem,
iii. wyrazasz zgode na przetwarzanie Twoich danych osobowych do celéw realizacji
Konkursu,
. zagra¢w Gre.

ok wWwnN =

Zdjecie, o ktébrym mowa w ust. 4 lit. b pkt. 3 powyzej musi by¢ zapisane w formacie graficznym jpg, jpeg,
png lub jako dokument pdf i nie moze mie¢ rozmiaru wiekszego niz 12 MB. Mozesz je wykona¢ za pomoca
dowolnego urzadzenia i oprogramowania i wgra¢ do formularza. Niezaleznie od metody wykonania
zdjecia lub skanu, zadbaj, aby byty na nim widoczne:

dane nabywcy (wytgcznie w przypadku faktury VAT),
nazwa, adres i NIP Sklepu,

numer Dowodu Zakupu

data wystawienia Dowodu Zakupu,

pozycje obejmujgce Produkty Promocyjne,

suma wartosci catego Dowodu Zakupu brutto.

DN T oo

Brak lub nieczytelnos¢ ktérejkolwiek z powyzszych danych moze byé¢ podstawg do odrzucenia Zgtoszenia
i utraty prawa do Nagrody.

—_

§3 ZASADY UDZIALU

Kazdy Zakup Promocyjny udokumentowany odrebnym Dowodem Zakupu uprawnia Cie do dokonania
jednego Zgtoszenia i jednokrotnego udziatu w Grze. Nie mozesz dokona¢ wigcej niz jednego Zgtoszenia
przy uzyciu tego samego Dowodu Zakupu, nawet jezeli dokumentuje on zakup wielokrotnosci Zakupu
Promocyjnego.

Zgtoszenia mozesz dokona¢ w kazdym czasie w Okresie Promocyjnym z tym zastrzezeniem, ze data
i godzina wystawienia Dowodu Zakupu nie moze by¢ p6zniejsza niz data i godzina dokonania Zgtoszenia
zawierajgcego numer tego Dowodu Zakupu.

W przypadku uzyskania przez tego samego Uczestnika wiecej niz jednego wyniku w danym dniu Okresu
Promocyjnego, przy ustalaniu rankingu dziennego uwzglednia sie wytacznie najwyzszy z nich.

Uczestnik moze otrzyma¢ Nagrode Dzienng w wiecej niz jednym dniu Okresu Promocyjnego. Otrzymanie
jednej lub wiekszej liczby Nagréd Dziennych nie wylgcza mozliwosci otrzymania przez tego samego
Uczestnika Nagrody Gtéwnej.

W przypadku rezygnacji z uczestnictwa lub wykluczenia z udziatu w Konkursie przez nas, wszystkie Twoje
Zgtoszenia zostang zanonimizowane (usuniemy przypisane do nich dane osobowe) i nie bedziesz mie¢
mozliwosci wygrania Nagrody po takim zdarzeniu. Utracisz takze te ewentualne Nagrody, do ktérych
uzyskates$ prawo, ale nie zostaty Ci one jeszcze wydane.

W przypadku wykluczenia Cie z Konkursu przez nas nie mozesz ponownie zosta¢ Uczestnikiem.
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Mozemy Cie wykluczy¢ z udziatu w Konkursie, z utratg praw do wygranych, ale jeszcze niewydanych
Nagréd wigcznie, jezeli:

a. bedziesz podejmowac dziatania zagrazajace bezpieczenstwu przebiegu Konkursu,

b. bedziesz podejmowac dziatania majgce na celu ominiecie zabezpieczen lub fatszowanie danych
na Stronie,

C. uzyskamy pewnos¢, ze jeste$ osobg wykluczong z Konkursu na podstawie 82 ust. 1-2.

Nie zezwalamy takze na wykorzystywanie przez Uczestnikédw Konkursu urzadzen, aplikacji, skryptoéw ani
innych rozwigzan automatyzujacych jakiekolwiek czynnosci zwigzane z udziatem w Konkursie.
W przypadku odkrycia, ze ktérykolwiek z Uczestnikdw uzywa tego typu rozwigzan, zastrzegamy sobie
prawo do wykluczenia takiego Uczestnika z Konkursu.

§4 CO MOZESZ WYGRAC?
W ramach Konkursu przewidzieliSmy tgcznie 421 (czterysta dwadziescia jeden) Nagréd:

a. 1 (jedng) Nagrode Gtéwng;
b. 140 (sto czterdziesci) Nagréd Dziennych | stopnia;
C. 280 (dwiescie osiemdziesigt) Nagréd Dziennych Il stopnia.

Nagroda Gléwng jest nagroda o tacznej wartosci 33 333,00 zt brutto, sktadajgca sie ze sztabki ztota
inwestycyjnego o wadze 50 g o wartosci 26 636,00 zt brutto, ustalonej wedtug ceny jej zakupu przez
Organizatora, nagrody pienieznej w wysokosci 3 364,00 zt brutto oraz dodatkowej nagrody pienieznej
w wysokosci 3 333,00 zt brutto, ktéra zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego zryczattowanego
podatku dochodowego od Nagrody Gtéwnej. Lgczna wartos¢ sztabki ztota oraz nagrody pienieznej wynosi
30 000,00 zt brutto.

Nagroda Dzienng | stopnia jest elektroniczny bon do sklepéw Lidl o wartosci 200,00 zt brutto wraz
z dodatkowg nagroda pieniezng w wysokosci 22,00 zt brutto, przeznaczong na pokrycie naleznego
zryczattowanego podatku dochodowego od Nagrody. tgczna wartos¢ jednej Nagrody Dziennej | stopnia
wynosi 222,00 zt brutto.

Nagroda Dzienng Il stopnia jest kufel marki Kozel o wartosci 20,00 zt brutto wraz z dodatkowg
nagroda pieniezng w wysokosci 2,00 zt brutto, przeznaczong na pokrycie naleznego zryczattowanego
podatku dochodowego od Nagrody. tgczna wartos¢ jednej Nagrody Dziennej Il stopnia wynosi 22,00 zt
brutto.

taczna wartos¢ puli Nagréd w Konkursie wynosi 70 573,00 zt (siedemdziesigt tysiecy piecset
siedemdziesiat trzy ztote, 00/100) brutto.

Dodatkowe kwoty pieniezne, o ktérych mowa w ust. 2 - 4 powyzej, nie sg wyptacane Laureatom, lecz
potracane przez nas przed wydaniem Nagrody, na poczet zaptaty podatku dochodowego od wydanych
w Konkursie Nagrod.

§5 JAK WYLONIMY LAUREATOW?
Elementem Zgtoszenia jest udziat w Grze, ktorej zasady sg jednakowe dla wszystkich i opisane na Stronie.

Podstawg do wytonienia Laureatéw Konkursu sg rankingi Uczestnikéw tworzone na podstawie wynikow
uzyskanych przez nich w Grze:

a. rankingi dzienne - w przypadku Nagréd Dziennych;
b. ranking koncowy - w przypadku Nagrody Gtéwnej.
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Po zakonczeniu kazdego dnia kalendarzowego Okresu Promocyjnego tworzony jest odrebny ranking
dzienny, w ktérym wyniki uzyskane przez Uczestnikbw w Grach rozegranych w danym dniu s3
uporzgdkowane od najwyzszego do najnizszego.

Kazdy Uczestnik moze znajdowac sie w danym rankingu dziennym tylko jeden raz. W przypadku
rozegrania przez Uczestnika wiecej niz jednej Gry w danym dniu w rankingu dziennym uwzgledniany jest
wytacznie najwyzszy wynik uzyskany przez tego Uczestnika w tym dniu. O identyfikacji Uczestnika
decyduja adres e-mail oraz numer telefonu podane w Zgtoszeniu.

Po zakoriczeniu Okresu Promocyjnego wyniki wszystkich Gier rozegranych przez poszczegélnych
Uczestnikéw, réwniez wyniki nieuwzglednione w rankingach dziennych zgodnie z ust. 4 powyzej, zostang
zsumowane. Na podstawie sumy wynikéw poszczegélnych Uczestnikéw zostanie utworzony ranking
koncowy Konkursu, uporzgdkowany od najwyzszej do najnizszej sumy uzyskanych wynikéw.

Aby wyniki poszczegélnych Gier mogty zostac przypisane do tego samego Uczestnika i zsumowane na
potrzeby rankingu koncowego, Uczestnik powinien kazdorazowo dokonywa¢ Zgtoszenia z uzyciem tego
samego adresu e-mail i tego samego numeru telefonu.

W przypadku uzyskania przez dwoch lub wiecej Uczestnikow identycznego wyniku w rankingu dziennym
wyzszg pozycje zajmuje Uczestnik, ktory wczesniej dokonat Zgtoszenia, w ramach ktérego uzyskat ten

wynik.

W przypadku osiggniecia przez dwoch lub wiecej Uczestnikdéw identycznej sumy wynikédw w rankingu
koncowym o kolejnosci Uczestnikow rozstrzygajg kolejno:

a. liczba rozegranych Gier odpowiadajgcych dokonanym Zgtoszeniom - wyzszg pozycje zajmuje
Uczestnik, ktory rozegrat mniejszg liczbe Gier;

b. najwyzszy wynik sposréd wynikéw uzyskanych przez Uczestnika w poszczeg6lnych Grach -
wyzszg pozycje zajmuje Uczestnik, ktéry uzyskat wyzszy pojedynczy wynik;

c. czas dokonania pierwszego Zgtoszenia w Konkursie - wyzszg pozycje zajmuje Uczestnik, ktory
wczesniej dokonat pierwszego Zgtoszenia.

Nagrody zostang przyznane Uczestnikom zgodnie z ich kolejnoscig w poszczegdlnych rankingach,
poczawszy od Uczestnika zajmujacego najwyzsza pozycje. Nagrody bedg przyporzadkowywane kolejno
wedtug ich stopnia, poczawszy od Nagrdod najwyzszego stopnia, w liczbie przewidzianej dla danego
rodzaju Nagrody, a nastepnie, po wyczerpaniu puli Nagréd danego stopnia, Nagrody kolejnego stopnia
bedg przyporzadkowywane kolejnym Uczestnikom w danym rankingu, az do wyczerpania puli Nagréd
przeznaczonych do przyznania na podstawie tego rankingu.

Przed przyznaniem Nagrod mozemy zweryfikowaé Zgloszenia znajdujgce sie na miejscach
uprawniajgcych do otrzymania Nagréd, w szczegdlnosci pod katem korzystania z niedozwolonych
technik, narzedzi lub rozwigzan mogacych wptywac na wynik uzyskany w Grze. W przypadku stwierdzenia
naruszenia Regulaminu mozemy wykluczy¢ Zgtoszenie lub Uczestnika z Konkursu i poming¢ jego wynik
przy ustalaniu ostatecznych rankingow.

Procedury weryfikacyjne, o ktérych mowa w ust. 10 powyzej, potrwajg nie dtuzej niz 2 dni robocze od
zakonczenia Okresu Promocyjnego.

§6 WERYFIKACJA LAUREATOW | KONTAKT Z NIMI

llekro¢ w dalszej tresci Regulaminu jest mowa o naszym kontakcie z Tobg za pomoca telefonu lub poczty
e-mail, zawsze dotyczy to kontaktu na adres e-mailowy podany przy rejestracji Zgtoszenia.

W ciggu 5 dni roboczych od zakonczenia procedur wskazanych w 85 ust. 10-11 skontaktujemy sie
z Laureatami drogg mailowa proszac o podanie w nieprzekraczalnym terminie 72h od wystania maila:

a. imienia i nazwiska;
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miejscowosci zamieszkania (Laureaci Nagrod Dziennych | stopnia);

c. adresu do doreczenia Nagrody (Laureat Nagrody Gtéwnej oraz Laureaci Nagréd Dziennych I
stopnia);

d. numeru rachunku bankowego (Laureat Nagrody Gtéwnej).

Przekazanie danych powinno sie odby¢ w formie wskazanej w powiadomieniu.
Nie przewidujemy innej formy badz wiekszej liczby powiadomien.
Z laureatami, ktérzy odeslg prawidtowe i kompletne dane, nie zobowigzujemy sie kontaktowac.

W stosunku do Uczestnikéw z miejsc w rankingu, ktére premiowatyby Uczestnictwo Nagroda dowolnego
rodzaju, mozemy przeprowadzi¢ weryfikacje wybranych lub wszystkich zgtoszonych przez niego
Dowoddéw Zakupu. Jezeli w toku tej weryfikacji okazatoby sie, ze ktéregokolwiek z tych Dowoddw Zakupu
nie jesteSmy w stanie zweryfikowac¢ pozytywnie - w tym z uwagi na np. nieczytelnos¢ - mozemy pozbawic
tego Uczestnika prawa do Nagrody.

W przypadku niemoznosci wydania wszystkich Nagréd laureatom zgodnie z 85 Regulaminu z przyczyn
takich jak:

a. brak reakcji na powiadomienie;

b. odestanie niekompletnych danych i nieuzupetnienie ich w wyznaczonym terminie;

¢. negatywna weryfikacja Dowodu Zakupu zatgczonego do Zgtoszenia;
mozemy wytoni¢ dodatkowego Laureata z kolejnego najwyzszego miejsca w tym samym rankingu,
z ktérego zostat wytoniony Laureat, ktory utracit prawo do Nagrody. Wobec dodatkowego Laureata
zastosujemy procedure opisang w ust. 2-4 powyze;.

Podejmiemy starania, aby wszystkie Nagrody zostaty wydane. Jezeli jednak zajdg okolicznosci, w ktérych
uwzglednianie kolejnych laureatéw rezerwowych i zachowanie dla nich opisanych powyzej terminéw
mogtoby zagraza¢ ostatecznemu terminowi wydania Nagrdd, jesteSmy uprawnieni do niewydania
wszystkich Nagrod.

Lista Laureatéw zostanie opublikowana na www.navagency.com/konkursy w terminie do 7 dni
kalendarzowych po terminie wydania Nagrod laureatom.

§7 W JAKI SPOSOB | KIEDY WYDAMY NAGRODY?
Nagrody zostana wydane:

a. Nagroda Gtébwna zostanie wydana poprzez przestanie sztabki ztota na adres wskazany przez
Laureata oraz przekazanie czesci pienieznej przelewem na wskazany rachunek bankowy, nie
pdzniej niz do dnia 30.11.2026 r. (decyduje odpowiednio data nadania przesytki oraz data
zlecenia przelewu);

b. Nagrody Dzienne | stopnia zostang wydane poprzez przestanie elektronicznego bonu do sklepow
Lidl na adres e-mail Laureata nie pdzniej niz do dnia 30.11.2026 r. (decyduje data wystania
wiadomosci e-mail);

¢. Nagrody Dzienne Il stopnia zostang wydane poprzez przestanie ich na adres wskazany przez
Laureata nie pdzniej niz do dnia 30.11.2026 r. (decyduje data nadania przesytki).

Przed wydaniem Nagrody pobieramy od Ciebie 10% zryczattowanej zaliczki na rzecz podatku od nagrody.
Polega to na potraceniu catosci ,dodatkowej kwoty pienieznej”, ktérg zgodnie z 84 otrzymujesz jako
element Nagrody. Pobrang zaliczke odprowadzamy do wtasciwego urzedu skarbowego. Po Twojej stronie
nie powstaje w zwigzku z tym zaden dodatkowy obowigzek - ani rozliczania, ani nawet zgtaszania wygrane;j
do zadnego urzedu.

Laureat nie jest uprawniony do zadania wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny, inne nagrody,
Swiadczenia, ustugi ani jakakolwiek inng forme.
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§8 PROCEDURY REKLAMACY)NE

Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu nalezy zgtasza¢ w formie pisemnej (listem poleconym) na
adres Organizatora wskazany w Regulaminie lub w formie elektronicznej na adres: help@navagency.com,
w terminie do dnia 14.12.2026 r. (decyduje data wptywu reklamacji do Organizatora) z dopiskiem w tytule
wiadomosci lub na kopercie: ,Reklamacja KUFEL PELEN ZLOTA". Rozpatrywane sg wytgcznie reklamacje
dotyczace przebiegu Konkursu.

Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawierac: imie i nazwisko Uczestnika, adres zamieszkania, date
i miejsce zdarzenia, ktérego dotyczy reklamacja, nazwe Konkursu oraz opis i tres¢ zadania. W przypadku
zgtoszenia reklamacji drogg elektroniczng nalezy dodatkowo poda¢ adres e-mail do korespondencji (jezeli
jestinny niz adres, z ktérego wysytana jest reklamacja).

Rozpatrzenie reklamacji polega na zbadaniu jej zasadnosci i wyjasnienia przyczyn uzasadniajgcych
ztozenie reklamacji.

Reklamacje rozpatrujemy w terminie 7 dni kalendarzowych od daty ich wptyniecia do nas. O rozpatrzeniu
reklamacji poinformujemy Cie za posrednictwem tradycyjnej poczty lub poczty elektronicznej
(w zaleznosci od tego w jaki sposéb zgtosites reklamacje) na adres wskazany w reklamacji.

O wyniku rozpatrzonej reklamacji poinformujemy Cie nie pdzniej niz do dnia 21.12.2026 r. (decyduje data
nadania odpowiedzi na reklamacje).

Ztozenie reklamacji nie wyklucza mozliwosci dochodzenia roszczen na drodze sgdowe;.

Roszczenia zwigzane z organizacjg i przebiegiem Konkursu przedawniajg sie z uptywem 6 miesiecy od
dnia, w ktérym roszczenie stato sie wymagalne.

89 JAKIE SA ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH?

Administratorem danych osobowych Uczestnikow i laureatéw jest NAV agency sp. z 0.0., ul. Tasmowa 3,
02-677 Warszawa, NIP 521 386 34 37, zwana dalej Administratorem. W sprawach dotyczacych
przetwarzania danych osobowych mozna kontaktowac sie z nami pod adresem: help@navagency.com
lub pisemnie na adres NAV agency sp. z 0.0., ul. TaSmowa 3, 02-677 Warszawa.

Administrator przetwarza dane osobowe zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi w tym zakresie
przepisami prawa, w szczegdlnosci zgodnie z Rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej L 119/1, zwane dalej: ,Rozporzadzeniem”).

Administrator przetwarza dane Uczestnikéw w nastepujgcym zakresie:

a. adresu e-mail;
b. numeru telefonu;
C. numeru IP.

Administrator przetwarza dodatkowo dane laureatéw w nastepujgcym zakresie okreslonym w 86.

Administrator moze dodatkowo przetwarza¢ dane Uczestnikdw, ktérzy ztozyli reklamacje, w zakresie
dobrowolnie podanym przez Uczestnikow.

Dane osobowe s3 przetwarzane przez Administratora w celu:

a. realizacji Konkursu, w tym komunikacji z Uczestnikiem/laureatem Konkursu, na podstawie art. 6
ust. 1 lit. b Rozporzadzenia, tj.: niezbednos¢ przetwarzania tych danych do zawarcia i wykonania
umowy o realizacje Konkursu, w tym wydania nagrdd; rozpatrzenia reklamacji; ustalania
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i dochodzenia ewentualnych roszczen, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzadzenia tj. prawnie
uzasadnionego interesu Administratora;

b. wypetnienia obowigzku dotyczgcego rachunkowosci i sprawozdawczosci podatkowej w stosunku
do laureatow Nagrod w Konkursie, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ Rozporzadzenia tj. w celu
wypetnienia obowigzku prawnego cigzacego na Administratorze.

Odbiorcami danych Uczestnikéw i laureatéw sg podwykonawcy, firmy ksiegowe, firmy informatyczne
obstugujace systemy teleinformatyczne, dostawcy systeméw informatycznych, firmy zapewniajace
obstuge logistyczng i dostawy, firmy Swiadczace ustugi pocztowe, agencje marketingowe wykonujgce dla
Administratora akcje marketingowe, promocyjne i inne, ktére majg zawartg z Administratorem umowe
powierzenia przetwarzania danych osobowych, wytacznie w zakresie uregulowanym w tej umowie.

Dane sg przechowywane przez Administratora przez okres trwania Konkursu oraz do momentu
przedawnienia roszczen z tym zwigzanych jednak nie dtuzej niz przez rok od zakonhczenia Konkursu,
z wyjatkiem danych osobowych laureatéw Nagréd przetwarzanych do celéw podatkowych przez okres 5
lat liczony od korica roku, w ktdrym nastgpito wydanie nagrody.

Uczestnikom przystugujg w stosownym przypadku, okreslonym w szczegélnosci przez przepisy Art. 15-22
Rozporzadzenia:

a. prawo do potwierdzenia, czy dane Uczestnika sg przetwarzane, dostepu do swoich danych oraz

otrzymania ich kopii,

prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych,

prawo do usuniecia danych,

d. prawo do przenoszenia danych tj. otrzymania w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym
formacie nadajgcym sie do odczytu maszynowego danych osobowych, ktére dostarczyta do
Administratora, jezeli ich przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody, lub zazadac¢ przestania
tych danych innemu administratorowi, wskazanemu przez osobe, ktérej dane dotycza,

e. prawo ograniczenia przetwarzania przez Administratora danych Uczestnika,

f.  prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych (Uczestnik, ktérego dane dotycza,
ma prawo w dowolnym momencie wnie$¢ sprzeciw - z przyczyn zwigzanych z jego szczegélng
sytuacja - wobec przetwarzania dotyczacych jego danych osobowych opartego na art. 6 ust. 1 lit.
f) Rozporzadzenia tj. realizacji szczegbdlnego interesu Administratora. Administratorowi nie wolno
juz przetwarza¢ tych danych osobowych, chyba ze wykaze on istnienie waznych i prawnie
uzasadnionych podstaw do przetwarzania, nadrzednych wobec intereséw, praw i wolnosci
osoby, ktérej dane dotycza, lub podstaw do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen.
Procedure, dotyczacg podstaw oraz sposobu wyrazania sprzeciwu zawiera Sekcja 4
Rozporzadzenia,

g. prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego (Uczestnik, w sytuacji uznania, ze jego dane
przetwarzane sg niezgodnie z prawem, moze ztozy¢ w tej sprawie skarge do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych z siedzibg w Warszawie, ul. Moniuszki 1A).

[gENen

10. Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest warunkiem umownym, a konsekwencjg niepodania

11.

danych bedzie brak mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie.

Aby skorzysta¢ z praw okreslonych w ust. 9 powyzej osoba, ktérej dane dotyczg, powinna wysta¢ e-mail
na adres help@navagency.com w ktérym wskaze, z ktérego prawa chce skorzysta¢, w jakim zakresie oraz
w jaki sposob. Prosimy o podanie swoich danych kontaktowych, ktére umozliwig szybkie nawigzanie
kontaktu na etapie realizacji jego prawa, w szczeg6lnosci, gdy zajdzie potrzeba upewnienia sie co do
tozsamosci wnioskodawcy lub upewnienia sie, z ktérego prawa lub w jakim zakresie osoba chce z niego
skorzystac (preferowany jest numer telefonu kontaktowego).

12. Administrator oswiadcza, ze dane Uczestnikédw nie beda przesylane poza EOG oraz nie bedg objete

mechanizmami profilowania.
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§10 POSTANOWIENIA KONCOWE | KONTAKT Z NAMI
1. W sprawach nieuregulowanych stosuje sie obowigzujgce przepisy prawa na terytorium RP.

2. Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na Stronie w terminie od 21.09.2026 r. do
21.12.2026 r., a na pisemng prosbe Uczestnika Konkursu przesytany jest e-mailem na wskazany przez
niego adres.

3. Zasady kontaktu z Organizatorem dostepne s na Stronie.

4. Konkurs nie jest gra losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktérej wynik
zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (j.t. Dz.U.2025 poz. 595 z p6zn. zm.).
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