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§1 SLOWNIK POJEC
Uzyte w niniejszym Regulaminie sformutowania majg nastepujace znaczenie:

1. KONKURS - wydarzenie umozliwiajgce jego Uczestnikom wygranie Nagréd. Konkurs prowadzony
w oparciu o niniejszy Regulamin ma charakter otwarty i powszechny. Konkurs jest prowadzony na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej.

2. OKRES PROMOCY]NY - ilekro¢ w Regulaminie mowa o Okresie Promocyjnym, mowa jest o tym okresie,
w ktérym Uczestnicy Konkursu mogg dokonywaé Zakupdéw Promocyjnych i Zgtoszen, tj. od 07.08 -
07.09.2025 r.

3. ORGANIZATOR lub ,,MY"” - NAV agency sp. z 0.0., ul. Taémowa 3, 02-677 Warszawa, NIP: 521-386-34-37,
wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIIl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr 0000781701, kapitat zaktadowy 5 000,00 zt.

4. NAGRODA - nagrody przyznawane przez nas laureatom na zasadach i warunkach okreslonych
w Regulaminie.

5. REGULAMIN - niniejszy Regulamin.

6. SKLEP - punkt sprzedazy detalicznej biorgcy udziat w Konkursie, w ktérego ofercie sg Produkty
Promocyjne, nalezacy do sieci Biedronka.

7. PRODUKT PROMOCYJNY - produkt marki Lech w wariancie smakowym o zawartosci alkoholu 4%
w dowolnym opakowaniu i pojemnosci. Produkty Promocyjne dostepne sg w ofercie handlowej Sklepow
i zostaty wprowadzone do obrotu przez Kompanie Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, ul. Szwajcarska
11, 61-285 Poznan, wpisanej do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000086269.

8. ZAKUP PROMOCYJNY - zakup 4 dowolnych Produktow Promocyjnych (w dowolnym mixie produktéw).
Wybor Sklepu, w ktérym dokonasz Zakupu Promocyjnego jest dobrowolny i w zaden sposéb nie wptywa
na warunki uczestnictwa w Konkursie.

9. ZADANIE KONKURSOWE - ma znaczenie nadane w 82 ust. 5 niniejszego Regulaminu.

10. STRONA - serwis internetowy pod adresem https://lecnadzialke.pl/. Korzystanie ze Strony jest bezptatne,
jednak wymaga dostepu do Internetu.
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11.

12.

DOWOD ZAKUPU - dowdd dokonania Zakupu Promocyjnego uprawniajacy Cie do udziatu w Konkursie
i odbioru Nagrody. Dowdd zakupu w postaci wydruku z kasy fiskalnej lub e-paragonu, na potrzeby
niniejszego Konkursu, powinien by¢ czytelny i zawiera¢ dane adresowe Sklepu, w ktérym Uczestnik
dokonat Zakupu Promocyjnego. Dowodami Zakupu sg takze faktury VAT wystawione na osobe fizyczng
nie prowadzaca dziatalnosci gospodarczej (bez NIP), o ile spetniajg wymég dotyczacy Zakupu
Promocyjnego. Dowodem Zakupu w rozumieniu Regulaminu nie jest potwierdzenie zaptaty z terminala
kart ptatniczych.

NUMER DOWODU ZAKUPU - cigg znakéw, znajdujacy sie najczesciej w gérnej czesci Dowodu Zakupu,
pod danymi adresowymi Sklepu a nad listg zakupionych produktéw. W przypadku faktur VAT, jest to
numer faktury VAT.

§2 JAK ZOSTAC UCZESTNIKIEM KONKURSU?

Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik” lub ,Ty") mozesz zosta¢, jesli jeste$ osobg fizyczng, masz
ukonczone 18 lat, mieszkasz w Polsce, i jestes konsumentem w rozumieniu art. 22" ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

ul.

2. Uczestnikiem Konkursu nie mozesz zosta¢, jesli jestes pracownikiem, wspétpracownikiem Organizatora
lub Kompanii Piwowarskiej S.A. z siedzibg w Poznaniu, ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan, wpisanej do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan -
Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem
KRS 0000086269.

3. Aby wzig¢ udziat w Konkursie, musisz w Okresie Promocyjnym:

a. dokona¢ Zakupu Promocyjnego;
b. wejs¢ na Strone;
c. zgtosic¢ sie do Konkursu poprzez, poprzez podanie na Stronie:
i. numeru Dowodu Zakupu,
ii. swdjadresu e-mail,
iii. swoj numeru telefonu,
iv. odpowiedzie¢ na Zadanie Konkursowe,
d. Ziozy¢, poprzez zaznaczenie odpowiednich p6l (checkboxdéw) na Stronie, nastepujgce
os$wiadczenia:
i. zapoznatem/tam sie z Regulaminem Konkursu,
ii. zostatem/tam poinformowany/a o zasadach przetwarzania danych osobowych
w Konkursie,
iii. mam ukonczone 18 lat i nie jestem osobg wykluczong z udziatu w Konkursie na
podstawie §2 ust. 1-2 Regulaminu.
e. Kklikng¢ przycisk potwierdzajacy udziat w Konkursie.

4. Procedure opisang w ust. 3 powyzej nazywamy dalej ,Zgtoszeniem”.

5. Zadanie Konkursowe polega na wykonaniu i przestaniu zdjecia inspirowanego stowami gry -
wykreslanki udostepnionej na Stronie. Zdjecie powinno by¢ zapisane w formacie JPG lub PNG i nie
moze przekracza¢ wielkosci 8 MB.

§3 ZASADY UDZIALU

1. Kazdy Zakup Promocyjny uprawnia do dokonania jednego Zgtoszenia, tj. nie mozesz dokonac¢ Zgtoszenia
wielokrotnie przy uzyciu jednego Dowodu Zakupu, nawet jezeli dokumentuje on zakup wiecej niz czterech
Produktéw Promocyjnych.
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1.

Zgtoszenia mozesz dokona¢ w kazdym czasie w Okresie Promocyjnym z tym zastrzezeniem, ze data
i godzina wystawienia Dowodu Zakupu nie moze by¢ p6zZniejsza niz data i godzina dokonania Zgtoszenia
zawierajgcego numer tego Dowodu Zakupu.

W przypadku rezygnacji z uczestnictwa lub wykluczenia z udziatu w Konkursu przez nas, wszystkie Twoje
Zgtoszenia zostang zanonimizowane (usuniemy przypisane do nich dane osobowe) i nie bedziesz miec
mozliwosci wygrania Nagrody po takim zdarzeniu. Utracisz takze te ewentualne Nagrody, do ktérych
uzyskates$ prawo, ale nie zostaty Ci one jeszcze wydane.

W przypadku wykluczenia Cie z Konkursu przez nas nie mozesz ponownie zosta¢ Uczestnikiem.

Mozemy Cie wykluczy¢ z udziatu w Konkursu, z utratg praw do wygranych ale jeszcze niewydanych Nagrod
wigcznie jezeli:

a. bedziesz podejmowac dziatania zagrazajgce bezpieczehstwu przebiegu Konkursu,
b. bedziesz podejmowac dziatania majgce na celu ominiecie zabezpieczen lub fatszowanie danych
na Stronie.

W Okresie Promocyjnym mozesz dodac nieograniczong liczbe Zgtoszen, jak réwniez wygrac
nieograniczong liczbe Nagréd dowolnego typu.

Zgtoszenia mozesz dokonac jedynie jezeli jestes autorem odpowiedzi na Zadanie Konkursowe,
w szczeg6lnosci nie zezwalamy na uzywanie jakichkolwiek narzedzi sztucznej inteligencji do tworzenia
odpowiedzi.

Zdjecie (Zadanie Konkursowe) przestane w Zgtoszeniu nie moze narusza¢ praw autorskich lub débr
osobistych oséb trzecich. Przestanie Zgtoszenia do Organizatora jest rownoznaczne ze ztozeniem przez
Ciebie o$wiadczenia, ze:

a. jeste$ wylacznym autorem zdjecia,

b. przystuguje Ci petnia autorskich praw majgtkowych i praw pokrewnych do zdjecia przestanego w
ramach Zgtoszenia,

c. autorskie prawa majatkowe i prawa pokrewne do Zgloszenia nie zostaty w zaden sposéb
obcigzone prawami oséb trzecich.

Biorgc udziat w Konkursie udzielasz nam niewytgcznej, nieodptatnej, nieograniczonej w czasie licencji na
korzystanie z twojej pracy konkursowej na potrzeby Konkursu oraz w celu dziatan marketingowych
realizowanych przez nas, wraz z prawem do udzielania sublicencji. Udzielenie licencji obejmuje wszystkie
pola eksploatacji wskazane w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, tj.:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania zdjecia - wytwarzanie okre$long technikg egzemplarzy
zdjecia, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono - wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

c. wzakresie rozpowszechniania zdjecia w sposéb inny niz okreslony w pkt 2 - publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie zdjecia w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym.

§4 CO MOZESZ WYGRAC?
W ramach Konkursu przewidzieliSmy tgcznie 17 (stownie: siedemnascie) Nagréd w tym:

a. 1 Nagroda Gtéwna,
b. 20 Nagréd Il stopnia.
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Nagroda Giéwna jest przeniesienie na zwyciezce prawa do uzytkowania dziatki rekreacyjnej
w Rodzinnym Ogrodzie Dziatkowym (Dziatka ROD), oraz montaz na niej domku rekreacyjnego
o catkowitej wartosci 150 000,00 z} (stownie: sto piecdziesiagt tysiecy ztotych, 00/100) brutto wraz
z dodatkowa nagroda pieniezng w wysokosci 16 667,00 zt (stownie: szesnascie tysiecy szescset
szestdziesigt siedem ztotych, 00/100) brutto przeznaczong na pokrycie podatku dochodowego od
wygranej nagrody. taczna wartos¢ Nagrody Gtéwnej wynosi 166 667,00 zt (stownie: sto sze$¢dziesiat szes¢
tysiecy szeS¢set szesc¢dziesigt siedem ztotych, 00/100) brutto. Warunki realizacji nagrody:

a. Organizator dotozy nalezytej starannosci, aby doprowadzi¢ do skutecznego przeniesienia praw do
Dziatki ROD zabudowanej domkiem rekreacyjnym w wybranym przez laureata Rodzinnym Ogrodzie
Dziatkowym na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, poprzez zawarcie umowy przeniesienia praw do
dzierzawy dziatkowej, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 13 grudnia 2013 r. o rodzinnych ogrodach
dziatkowych oraz regulacjami Polskiego Zwigzku Dziatkowcdow.

b. Z uwagi na fakt, ze przeniesienie praw do dziatki ROD wymaga uprzedniej zgody zarzgdu danego
ogrodu dziatkowego, ktéry moze odmowic akceptacji osoby wskazanej jako nowy uzytkownik dziatki
- w przypadku odmowy ze strony zarzadu ROD - Organizator zaproponuje dziatke w innej lokalizacji
lub na pisemny wniosek laureata, wyptaci réwnowaznos¢ pieniezng nagrody.

c. Dziatka przekazywana jako nagroda musi spetniac nastepujace kryteria:

i. znajdowac sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
ii. by¢ wolna od zobowigzan, roszczen oséb trzecich, nieobcigzona zalegtosciami czynszowymi
ani hipoteka,
iii. posiadac¢ formalnie ustanowione prawo dzierzawy dziatkowej,

d. W ramach wartosci Nagrody Organizator pokryje wszelkie koszty zwigzane z przeniesieniem prawa
do dziatki, w tym w szczegdlnosci: optaty notarialne, administracyjne, optaty sagdowe, koszty zawarcia
umowy przeniesienia wiasnosci domku i ewentualnych innych urzadzen znajdujacych sie na dziatce,
a takze inne niezbedne koszty formalne.

e. Jezelitgczna warto$¢ nabywanej dziatki oraz poniesionych kosztéw (o ktérych mowa powyzej) bedzie
nizsza niz warto$¢ Nagrody Gtdéwnej, réznica zostanie wyptacona laureatowi jako $wiadczenie
pieniezne na wskazany przez niego rachunek bankowy.

f. W przypadku, gdy tgczna wartos¢ dziatki oraz niezbednych kosztéw zwigzanych z jej przeniesieniem
przekroczy wartos¢ Nagrody Gtéwnej, nadwyzke pokrywa laureat we wiasnym zakresie.

g. Wyptata réownowaznosci pienieznej Nagrody moze nastgpi¢ rowniez w przypadku, kiedy przy
zachowaniu nalezytej starannosci nie bedzie mozliwe znalezienie Dziatki w lokalizacji preferowanej
przez laureata.

h. Zastrzegamy mozliwos¢ czeSciowej wyptaty pienieznej w sytuacji, kiedy Dziatka wskazana przez
laureata bedzie juz posiada¢ zdatne do uzytkowania zabudowania.

i. W przypadku, gdy dziatka posiada istniejgcy domek, ktory wymaga rozbiérki i postawienia nowego
obiektu mieszczacego sie w budzecie Nagrody Gtéwnej, Organizator moze zrealizowac nagrode na
takiej dziatce, pod warunkiem, ze koszt catkowity (w tym rozbidrka i budowa) nie przekroczy wartosci
Nagrody.

Nagroda Il stopnia jest kosiarka Bosch Indego S+ 500 o wartosci 3 796,00 zt (stownie: trzy tysigce
osiemdziesigt szes¢ ztotych, 00/100) brutto, wraz z dodatkowa kwotg pieniezng w wysokosci 422,00 zt
(stownie: czterysta dwadziescia dwa, 00/100) brutto przeznaczong na pokrycie podatku dochodowego od
wygranej nagrody. Catkowita wartos¢ kazdej Nagrody Il stopnia wynosi 4 218,00 zt (stownie: cztery tysigce
dwiescie osiemnascie ztotych, 00/100) brutto.
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§5 JAK WYLONIMY ZWYCIEZCOW?
1. Na potrzeby wytonienia laureatéw, po zakonczeniu Okresu Promocyjnego:

a. powotamy komisje do oceny Zgtoszen i wybierzemy jej przewodniczacego,

b. sporzadzimy baze wszystkich Zgtoszen,

€. wciggu 14 dnikalendarzowych komisja dokona oceny Zgtoszeh z Okresu Promocyjnego, poprzez
nadanie Zgtoszeniom oceny od 0 do 10, gdzie O to ocena najgorsza, a 10 - najlepsza. Dopuszcza
sie oceny potowkowe (np. 5,5). Osobnej oceny dokonuje kazdy z cztonkéw komisji,

d. wyciggniemy $rednig arytmetycznga z ocen cztonkdéw komisji dla kazdego Zgtoszenia.

2. Wyboru laureatéw Nagrod dokonamy przez:

a. posortowanie listy Zgtoszeh wedtug Sredniej oceny i ponumerowanie Zgtoszen od 1 do catkowitej
liczby Zgtoszen, gdzie na miejscu 1 znajdzie sie Zgtoszenie o najwyzszej ocenie, na ostatnim -
0 najnizszej,

b. Zgtoszenie z miejsca 1 zostanie nagrodzone Nagrodg Gtéwna, Zgtoszenia z miejsc 2-17 zostang
nagrodzone Nagrodami Il stopnia,

c. wprzypadku remisu mogacego decydowac o kwalifikacji danego Zgtoszenia do Nagrody Gtéwnej
lub Nagrody Il stopnia, zdanie decydujgce ma przewodniczgcy komisji.

3. Komisja dokonujgc oceny Zgtoszen kieruje sie przede wszystkim tym, czy dane Zgtoszenie:

a. odpowiada na temat Zadania Konkursowego,
b. jestoryginalne,
c. jest kreatywne.

4, W uzasadnionych przypadkach mozemy dostepnymi narzedziami sprawdzi¢, czy:

a. dane Zgtoszenie nie jest plagiatem,
b. dane Zgtoszenie nie zostato w catosci lub czesci wygenerowane przez sztuczng inteligencje.

W przypadku odkrycia jednego z powyzszych, mozemy wykluczy¢ Zgtoszenie oraz Uczestnika z dalszego
udziatu w Konkursie, poprzez nie branie pod uwage jego Zgtoszen w przyznawaniu Nagréd.

§6 WERYFIKACJA ZWYCIEZCOW | KONTAKT Z NIMI

1. llekro¢ w dalszej tresci Regulaminu jest mowa o naszym kontakcie z Tobg za pomoca telefonu lub poczty
e-mail, zawsze dotyczy to kontaktu na adres mailowy lub numer telefonu podany przy rejestracji
Zgtoszenia.

2. W ciggu 2 dni kalendarzowych od daty wytonienia laureatéw, Organizator skontaktuje sie z nimi droga
mailowa, proszac o przekazanie - w nieprzekraczalnym terminie 3 dni kalendarzowych - nastepujacych
danych:

a. W przypadku laureata Nagrody Gtéwnej:
i. imie i nazwisko,
ii. imiona rodzicéw,
iii. data i miejsce urodzenia,
iv. numer PESEL (lub numer innego dokumentu tozsamosci - dla cudzoziemcéw),
v. seria i numer dowodu osobistego (lub paszportu),
vi. adres zameldowania i zamieszkania,
vii. stan cywilny,
viii. obywatelstwo,
ix. numer rachunku bankowego,
x. adres korespondencyjny (jesli inny niz adres zamieszkania),
xi. kopia (skan lub wyrazne zdjecie) Dowodu Zakupu, ktérego numer zostat podany w Zgtoszeniu.
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b. W przypadku laureatéw Nagrody Il stopnia:
i. imie i nazwisko,
ii. miejscowos¢ zamieszkania,
iii. adres korespondencyjny do wysytki Nagrody,
iv. kopia (skan lub wyrazne zdjecie) Dowodu Zakupu, ktérego numer zostat podany w Zgtoszeniu.

Przekazanie danych powinno nastapi¢ w formie wskazanej w wiadomosci e-mail otrzymanej od
Organizatora.

Nie przewidujemy innej formy badz wiekszej liczby powiadomien.

4, Zlaureatami, ktérzy odesla prawidtowe i kompletne dane oraz kopie prawidtowego Dowodu Zakupu, nie
zobowiazujemy sie kontaktowac sie w celu potwierdzenia tego faktu. Kontaktu z naszej strony mozesz sie
spodziewa, jezeli:

a. Twoje dane beda w jaki$ sposéb niekompletne;
b. Dowdd Zakupu nie bedzie prawidtowy badz nie bedziemy w stanie tego oceni¢ na podstawie
przestanej kopii. W takim przypadku mozemy:

1. wyznaczy¢ Ci dodatkowy termin na przestanie prawidtowej kopii Dowodu Zakupu. Z tej
opcji mozemy skorzysta¢ w szczegélnosci, kiedy kopia Dowodu Zakupu bedzie
nieczytelna lub jezeli wyslesz zdjecie Dowodu Zakupu o innym numerze niz ten
zarejestrowany przy zwycieskim Zgtoszeniu,

2. poinformowa¢ Cie o utracie prawa do Nagrody. Z tej opcji mozemy skorzysta¢, kiedy
Dowdd Zakupu bedzie w oczywisty sposéb nieprawidtowy:

1. nie dokumentujgcy Zakupu Promocyjnego,

2. niepochodzacy ze Sklepu,

3. wystawiony poza Okresem Promocyjnym lub w Okresie Promocyjnym, ale po
dacie dokonania Zgtoszenia.

W przypadku niemoznosci wydania wszystkich Nagréd laureatom wyznaczonym przez komisje z przyczyn
takich jak:

a. brak reakcji na powiadomienie,
b. odestanie niekompletnych danych i nieuzupetnienie ich w wyznaczonym terminie,
c. odestanie nieprawidtowego Dowodu Zakupu lub brak reakcji na wezwanie do jego uzupetnienia,

mozemy z wczesniej ocenionych Zgtoszen wytoni¢ dodatkowych laureatéw rezerwowych, wobec ktérych
zastosujemy procedure opisang powyzej w ust. 2-4.

Podejmiemy starania, aby wszystkie Nagrody zostaty wydane. Jezeli jednak zajda okolicznosci, w ktérych
wytanianie kolejnych laureatéw rezerwowych i zachowanie dla nich opisanych powyzej terminéw
mogtoby zagraza¢ ostatecznemu terminowi wydania Nagréd, jesteSmy uprawnieni do niewydania
wszystkich Nagréd.

Lista Laureatoéw zostanie opublikowana na www.navagency.com/konkursy w terminie do 7 dni
kalendarzowych po terminie wydania Nagrod laureatom.

§7 W JAKI SPOSOB | KIEDY WYDAMY NAGRODY?

Nagroda Gtéwna, polegajgca na przeniesieniu praw do dziatki zostanie wydana poprzez zawarcie
stosownej umowy przeniesienia praw w formie wymaganej przepisami prawa oraz przekazanie
dokumentéw potwierdzajgcych nabycie prawa do dziatki. W przypadku, gdy Nagrodg Gtéwng jest
rownowartos¢ pieniezna, zostanie ona wyptacona laureatowi przelewem na wskazany rachunek
bankowy. Nagrody Il stopnia wyslemy za pomocg przesytki kurierskiej.
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Nagrody przekazemy w terminie do 30.11.2025 r. (decyduje data nadania przesytki lub wykonania
przelewu).

Przed wydaniem Nagrody pobieramy od Ciebie 10% zryczattowanej zaliczki na rzecz podatku od nagrody.
Polega to na potraceniu catosci ,dodatkowej kwoty pienieznej”, ktéra zgodnie z 84 otrzymujesz jako
element Nagrody. Pobrang zaliczke odprowadzamy do wtasciwego urzedu skarbowego. Po Twojej stronie
nie powstaje w zwigzku z tym zaden dodatkowy obowigzek - anirozliczania, ani nawet zgtaszania wygranej
do zadnego urzedu.

Nagréd nie wymieniamy na inne Nagrody rzeczowe lub pienigzne, w tym bony towarowe.

§8 PROCEDURY REKLAMACY)NE

Reklamacje mozesz zgtasza¢ do nas w formie pisemnej (listem poleconym) na nasz adres wskazany
w Regulaminie lub w formie elektronicznej na adres help@navagency.com w terminie do 14.12.2025 r.
(decyduje data wptywu reklamacji do nas). Dla utatwienia procedury reklamacyjnej rekomendujemy
dopisek na kopercie lub tytut maila ,Reklamacja WYGRAJ DZIALKE - LECH W BIEDRONCE". Uwaga:
rozpatrujemy wytacznie reklamacje zwigzane z przebiegiem Konkursu. W szczeg6lnosci nie bedziemy
w stanie odpowiedzie¢ na reklamacje zwigzane z towarami i ustugami oferowanymi w Sklepach.

Rozpatrzenie reklamacji polega na zbadaniu jej zasadnosci i wyjasnienia przyczyn uzasadniajacych
ztozenie reklamadji.

Reklamacje rozpatrujemy w terminie 7 dni kalendarzowych od daty ich wptyniecia do nas. O rozpatrzeniu
reklamacji poinformujemy Cie za posrednictwem tradycyjnej poczty lub poczty elektronicznej
(w zaleznosci od tego w jaki sposéb zgtosite$ reklamacje) na adres wskazany w reklamacji.

O wyniku rozpatrzonej reklamacji poinformujemy Cie nie pézniej niz do dnia 21.11.2025 r. (decyduje data
nadania odpowiedzi na reklamacje).

Ztozenie reklamacji nie wyklucza mozliwo$ci dochodzenia roszczen na drodze sgdowe;.

Roszczenia zwigzane z udziatem w Konkursie przedawniajg sie z uptywem 6 miesiecy od dnia, w ktérym
roszczenie stato sie wymagalne.

§9 JAKIE SA ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH?

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw i laureatéw jest NAV agency sp. z 0.0., ul. Taémowa 3,
02-677 Warszawa, NIP 521 386 34 37, zwana dalej Administratorem. W sprawach dotyczacych
przetwarzania danych osobowych mozna kontaktowa¢ sie z nami pod adresem: help@navagency.com
lub pisemnie na adres NAV agency sp. z 0.0., ul. TaSmowa 3, 02-677 Warszawa.

Administrator przetwarza dane osobowe zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi w tym zakresie
przepisami prawa, w szczegdlnosci zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej L 119/1, zwane dalej: ,Rozporzgdzeniem”).

Administrator przetwarza dane Uczestnikdw w nastepujgcym zakresie:

a. adres e-mail,
b. numer telefon,
c. numer IP.

Administrator przetwarza dodatkowo dane laureatéw w zakresie wskazanym w 86 ust. 2.
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5. Administrator moze dodatkowo przetwarza¢ dane Uczestnikéw, ktérzy ztozyli reklamacje, w zakresie
dobrowolnie podanym przez Uczestnikow.

6. Dane osobowe sg przetwarzane przez Administratora w celu:

a. realizacji Konkursu, w tym komunikacji z Uczestnikiem/laureatem Konkursu, na podstawie art. 6
ust. 1 lit. b Rozporzadzenia, tj.: niezbednos¢ przetwarzania tych danych do zawarcia i wykonania
umowy o realizacje Konkursu, w tym wydania nagréd;

b. rozpatrzenia reklamacji;

c. ustalania i dochodzenia ewentualnych roszczen, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzadzenia
tj. prawnie uzasadnionego interesu Administratora;

d. wypetnienia obowigzku dotyczacego rachunkowosci i sprawozdawczosci podatkowej w stosunku
do laureatéw Nagrdéd w Konkursie, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ Rozporzadzenia tj. w celu
wypetnienia obowigzku prawnego cigzgcego na Administratorze.

7. Odbiorcami danych Uczestnikéw i laureatéw sg podmioty, ktére wspomagajg organizacje Konkursu,
wsréd ktérych znajdujg sie podmioty, z ktérych Administrator korzysta przy organizacji Konkursu, jego
podwykonawcy, firmy ksiegowe, firmy informatyczne obstugujace systemy teleinformatyczne, dostawcy
systeméw informatycznych, firmy zapewniajgce obstuge logistyczng i dostawy, firmy Swiadczace ustugi
pocztowe, agencje marketingowe wykonujace dla Administratora akcje marketingowe, promocyjnei inne,
ktére majg zawartg z Administratorem umowe powierzenia przetwarzania danych osobowych, wytacznie
w zakresie uregulowanym w tej umowie,

8. Dane s3 przechowywane przez Administratora przez okres trwania Konkursu oraz do momentu
przedawnienia roszczen z tym zwigzanych jednak nie dtuzej niz przez rok od zakonczenia Konkursu,
z wyjatkiem danych osobowych laureatéw Nagréd przetwarzanych do celéw podatkowych przez okres 5
lat liczony od konca roku, w ktérym nastgpito wydanie nagrody.

9. Uczestnikom przystugujg w stosownym przypadku, okreslonym w szczegblnosci przez przepisy Art. 15-22
Rozporzadzenia:

a. prawo do potwierdzenia, czy dane Uczestnika sg przetwarzane, dostepu do swoich danych oraz
otrzymania ich kopii,

b. prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych,

prawo do usuniecia danych,

d. prawo do przenoszenia danych tj. otrzymania w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym
formacie nadajgcym sie do odczytu maszynowego danych osobowych, ktére dostarczyta do
Administratora, jezeli ich przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody, lub zazgda¢ przestania
tych danych innemu administratorowi, wskazanemu przez osobe, ktérej dane dotyczg,
prawo ograniczenia przetwarzania przez Administratora danych Uczestnika,

f.  prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych (Uczestnik, ktérego dane dotycza,
ma prawo w dowolnym momencie wnie$¢ sprzeciw - z przyczyn zwigzanych z jego szczegélng
sytuacja - wobec przetwarzania dotyczgcych jego danych osobowych opartego na art. 6 ust. 1 lit.
f) Rozporzadzenia tj. realizacji szczegélnego interesu Administratora. Administratorowi nie wolno
juz przetwarzac¢ tych danych osobowych, chyba ze wykaze on istnienie waznych i prawnie
uzasadnionych podstaw do przetwarzania, nadrzednych wobec intereséw, praw i wolnosci
osoby, ktorej dane dotycza, lub podstaw do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen.
Procedure, dotyczacg podstaw oraz sposobu wyrazania sprzeciwu zawiera Sekcja 4
Rozporzadzenia,

g. prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego (Uczestnik, w sytuacji uznania, ze jego dane
przetwarzane sg niezgodnie z prawem, moze ztozy¢ w tej sprawie skarge do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych z siedzibg w Warszawie, ul. Stawki 2.

N

10. Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest warunkiem umownym, a konsekwencjg niepodania
danych bedzie brak mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie.
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11.

12.

Aby skorzysta¢ z praw okreslonych w ust. 9 powyzej osoba, ktérej dane dotyczg, powinna wysta¢ e-mail
na adres help@navagency.com w ktérym wskaze, z ktérego prawa chce skorzysta¢, w jakim zakresie oraz
w jaki spos6b. Prosimy o podanie swoich danych kontaktowych, ktére umozliwig szybkie nawigzanie
kontaktu na etapie realizacji jego prawa, w szczegélnosci, gdy zajdzie potrzeba upewnienia sie co do
tozsamosci wnioskodawcy lub upewnienia sie, z ktérego prawa lub w jakim zakresie osoba chce z niego
skorzystac (preferowany jest numer telefonu kontaktowego).

Administrator oSwiadcza, ze dane Uczestnikdéw nie bedg przesytane poza EOG oraz nie bedg objete
mechanizmami profilowania.

§10 POSTANOWIENIA KONCOWE | KONTAKT Z NAMI
W sprawach nieuregulowanych stosuje sie obowigzujgce przepisy prawa na terytorium RP.

Regulamin dostepny jest w naszej siedzibie, na www.navagency.com/konkursy oraz na Stronie w terminie
07.08-07.09.2025 r., a na pisemng prosbe Uczestnika Konkursu przesytany jest e-mailem na wskazany
przez niego adres.

Organizator udostepnia Uczestnikom infolinie e-mailowg oraz telefoniczng. Adres e-mail infolinii to
help@navagency.com, a numer telefonu to 666 667 246. Koszt potgczenia z infolinig jest zalezny od taryfy,
jaka posiada osoba kontaktujaca sie z infolinig. Numer telefonu infolinii to zwykty numer GSM, nie
nalezacy do numeracji Premium. Infolinia obstuguje zapytania w dni robocze, w godzinach 9.00 - 17.00.

4. Konkurs nie jest gra losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktérej wynik
zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (j.t. Dz.U.2025 poz. 595).

NAV agency Sp. z o.0. Strona9z9

ul. TaSmowa 3, 02-677 Warszawa
NIP: PL5213863437
navagency.com


mailto:help@navagency.com
http://www.navagency.com/konkursy
mailto:help@navagency.com

